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ADV PERFORMANCE
FACEBOOK ADS
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IMPRESSION

8.227.141
COPERTURA

2.919.800
CLIC

22.795

ADV OVERVIEW
FACEBOOK - INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 03/02/2022

Formato: VIDEO / STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

4

7.953
Clic sul link

1.071.978
Copertura

2.515.913
Impression

CAMPAGNA 1 
FACEBOOK/INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

5

273
Clic sul link

2.07.520
Copertura

367.569
Impression

CAMPAGNA 1 
POST INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

6

1.478
Clic sul link

36.657
Copertura

46.440
Impression

CAMPAGNA 1 
POST FACEBOOK



Durata: 27/01/2022 al 03/02/2022

Formato: VIDEO / STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

7

7.788
Clic sul link

665.823
Copertura

1.359.500
Impression

CAMPAGNA 2 
FACEBOOK/INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

8

249
Clic sul link

84.671
Copertura

116.143
Impression

CAMPAGNA 2 
POST INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

9

845
Clic sul link

98.004
Copertura

134.358
Impression

CAMPAGNA 2
POST FACEBOOK



Durata: 27/01/2022 al 03/02/2022

Formato: VIDEO / STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

10

3.742
Clic sul link

516.061
Copertura

3.191.458
Impression

CAMPAGNA 3 
FACEBOOK/INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

11

243
Clic sul link

205.628
Copertura

382.010
Impression

CAMPAGNA 3 
POST INSTAGRAM



Durata: 27/01/2022 al 31/01/2022

Formato: STATICO

KPI: CLIC SUL LINK

TARGET: MISTO

12

224
Clic sul link

33.458
Copertura

113.750
Impression

CAMPAGNA 2
POST FACEBOOK



13

CONCLUSIONI

Le tre campagne sulla pagina Facebook e su quella Instagram di Georientiamoci sono state impostate su due target di 

riferimento: 

- genitori 

- ragazzi

Inizialmente la campagna è stata impostato per un periodo che andava dal 27 al 31 gennaio 2022. In una seconda fase si è 

prolungare le tre campagne fino al 4 febbraio 2022.

Si è deciso di prolungare le tre inserzioni escludendo le sponsorizzazioni sui tre post organici di FB e sui tre post organici di 

IG. Per questi ultimi la promozione si è conclusa il 31 gennaio 2022.  

I risultati si sono rivelati decisamente positivi: 

- 8.227.141 sono state le Impression (ovvero il numero di volte in cui la campagna è stata visualizzata)

- la copertura è stata pari a 2.919.800 (il numero di utenti raggiunti) 

- 22.795 clic sul link (con Landing Page dedicata per ogni campagna)



GRAZIE


